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MARKANIN HUKUKEN KORUNMASI

Bugiinkii ekonomik kosullarda marka firmalar i¢in ¢ok sey ifade etmektedir. O kadar ki,
Microsoft, Coca-Cola ve Dell gibi diinyanin 6nde gelen markalarina sahip olan firmalarin
sermayesinin biiylik bir boliimiinii marka degeri olusturmaktadir. S6zgelimi, Microsoft’un
malvarligi 100 milyar dolar ise, bunun 90 milyar dolar1 marka degeri, kalan 10 milyar dolar1
diger degerler olusturmaktadir.

Bu durum son zamanlarda yerli firmalar i¢in de gecerli bir kural haline gelmeye baglamistir.
Gergekten firmalarin malvarliklar1 arasinda marka 6nemli bir yer edinmeye baslamistir. Firma
sahipleri markanin 6nemini giderek kavramaya baslamaktadir. Sunu da belirtelim ki, marka
insa etmek pahali, zor ve zaman alic1 bir istir. Ancak bir kez marka olusturunca, onun
nimetinden uzun siire faydalanmak miimkiin olmaktadir.

Burada neden marka kavrami bu kadar 6nemlidir sorusu akla gelmektedir. Marka; tiiketiciler
icin kalite giivencesi demektir. Yine marka, imaj demektir. Firmalar, markalar1 vasitasiyla
tiiketicileriyle iletisim kurmaktadir. Bugiin tiiketiciler, ayn1 kalitede oldugunu bilerek markali
irline daha fazla para Odemeye hazirdir. Bu fazla 6deme, markaya gilivenden
kaynaklanmaktadir.

Bu kadar 6nemli bir degerin hukuken koruma altina alinmasi1 kadar dogal bir sey olamaz.
Nitekim kanun koyucu, markalar1 koruyabilmek i¢in 556 sayili Markalarin Korunmasi
Hakkinda KHK’y1 kabul etmis ve bu konuda bir de yonetmelik yiirtirliige koyulmugtur. Marka
tescili bakimindan da Tiirk Patent Enstitiisii gérevlendirilmistir.

Uygulamada binlerce marka davasi goriilmekte ve bu davalar sonucunda bir¢ok marka iptal
edilmektedir. Boylece bir¢ok firma uzun yillardir kullandig1 markalarini yitirebilmektedir.

Neden boyle olmaktadir? Ciinkii bir 6nceki yazimizda belirttigimiz gibi, marka se¢iminde
dikkat edilecek hususlar goz oOniinde bulundurulmadan marka se¢imi yapilmaktadir.
So6zgelimi, bir firmanin 1980 yilinda Gokkusagt Tekstil San. ve Tic. Ltd. Sti. seklinde bir
ticaret unvanin tescil ettirdigi diistintilsiin. Bagka bir firma ise, 1985 yilinda ayni unvam
aldigin1 ve ayrica GOKKUSAGI adiyla tekstil sektdrii icin marka tescili yaptirdigi farz
edilsin. 1980 yilinda unvanini tescil ettiren firma, sonraki firmaya karsi hem unvaninin
iptalini hem de markasinin iptalini saglamak i¢in dava acabilmektedir. Boylece uzun yillar
kullanilan bir marka veya unvan bir ¢irpida elden kayip gidebilmektedir. Bu 6rnek, marka
seciminin ve se¢imden sonra yapilacak hukuki miicadelenin ne kadar 6nemli oldugunu
gostermektedir.

Burada markanin sulanmasi (dilution) kavramina da deginilmelidir. Marka se¢imi yapildiktan
sonra kullanim gerceklestirilirken dikkatli olunmalidir. Kullanim esnasinda dikkat edilmezse
markanin ayirt edici 6zelligi yok olabilir ve bunun sonucunda da marka iptal tehlikesiyle karsi
karstya kalabilir. Ornegin, taninmis ve meshur bir marka, ilgili iiriiniin ismi haline gelebilir.
Bunun oOnlenmesi i¢in tedbir alinmalidir. Sozgelimi, sozliiklerde bu kelime gegiyorsa
yayinciya ihtar gonderilerek sonraki baskisinda bu kelimenin c¢ikarilmasi saglanmalidir.
Iskender, Selpak ve Jilet gibi markalar bu tehdidi yasamistir.



