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CIN TEHDIDININ ONLEMi: MARKALASMA

Bugiinlerde genelde tiim diinya, 6zelde de Ulkemiz Cin tehdidi ile karsi karsiyadir. Cin
kokenli firmalar, maliyetlerin diisiikligii nedeniyle onlarca kat daha wucuza mal
satabilmektedir. Diger bir deyisle, Cin kokenli firmalarla diger iilkelerde yerlesik firmalarin
fivat rekabetine girmesi miimkiin goriinmemektedir. Bu nedenle de iilkeler kendi ¢aplarinda
Cin kokenli mallara karsi1 birtakim 6nlemler almaktadir. Bu 6nlemlerin sonu¢ vermesi, koklii
olmasina bagldir. Onlemlerin yasaga doniismesi, bugiinlerde diinya ticaretine hakim olan
serbest rekabeti engelleyecek, bu baglamda Cin, basta Diinya Ticaret Orgiitii olmak {izere
uluslararasi platformlarda hakkini arayacaktir.

O zaman ¢6ziim nedir? Cin kokenli firmalarla bugiinkii sartlarda fiyat rekabetine girmek
miimkiin olmadigina gore, ¢oziimi driin fiyatlarim diisiirmede aramak anlamsizdir.
Yasaklayict kurallar da hem sorunu kismen ve gegici bir siire i¢in ¢ozecek hem de buglinkii
diinya ticaret diizeninde {ilkeler istedigi gibi ticareti yasaklayici kurallar koyamayacaktir. O
halde sorunun ¢éziimii, pazara kaliteli tiriin sunmakta aranmalidir.

Ancak diinya pazarlaria kaliteli iiriin sunmak da tek basina yeterli degildir. Kaliteli iiriin,
marka ile birlikte sunulmalidir. Gergekten marka kalite ve giiven simgesidir. Firmalar
tiiketicileri ile iletisimini sadece kaliteli {irlin sunarak saglayamaz. Firma-miisteri arasindaki
iletisim marka araciligiyla olur/olmalidir.

Cin tehdidine karsi en c¢ok markalasmaya ihtiyag duyan iilkelerin basinda Tiirkiye
gelmektedir. Ciinkii basta tekstil olmak iizere Ulkemizin ihracati daha ziyade kol giiciine
dayali iiretime baglidir. Oysa iirlin fiyatlandirmasinda firmalarimizin, Cin’li firmalarin kolunu
biikmeleri miimkiin degildir. Bunun yerine modaya onem verilerek markalagmak, koklii
¢Oziim i¢in tek alternatif olarak gériinmektedir.

Ulkemizde marka uzun siiredir ihmal edilmis bir kavramdir. Genellikle yerli firmalar, yabanci
bir tekstil firmasinin distribiitérii olarak uzun yillar fason iiretim yaparak biiylimeyi tercih
etmistir. Daha sonra distribiitor firma ile marka sahibi yabanci firma arasinda ufak bir
stirtlisme, sOzlesmenin sona ermesine ve dolayisiyla yerli firmanin ortada kalmasini
beraberinde getirmektedir. Sonugta uzun yillardir bagkasinin markasina yatirim yapan yerli
firma ticari hayatina yeniden baglamak zorundadir. Bunun yerinde ufak da olsa kendi
markasiyla yola koyulanlar daha ¢ok yol kat etmektedir. Buradaki tilsimli kavram markadir.

Son olarak belirtelim ki, Ulkemizde marka kavrammn ihmal edildigi tek sektdr tekstil
degildir. Sanayiden tarima kadar neredeyse biitiin sektorler bakimindan bu kavram yok farz
edilmistir. S6zgelimi, Ulkemizin diinya findik iiretimindeki %70’leri bulmakta, ama findigin
fiyat1 Almanya’daki borsalarda belirlenmektedir. Diinya findik iiretimine hakim Ulkemizin
global pazarlarda bir tane taninmis findik markast bulunmamaktadir. Pazarlamadaki
beceriksizligimiz yiiziinden birgok {ilkede findik iirlinii hi¢ taninmamaktadir.

Ozetle, kaliteli iiriin (ya da hizmet), basari igin tek basina yeterli degildir. Kaliteli {iriin,
markayla desteklendigi dl¢lide basar1 saglanabilecektir.



